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Resumen
En las empresas de hoy no es suficiente tener la mejor maquinaria, el personal mejor calificado o tecnología actualizada si ello no apoya para que las empresas tengan una ventaja competitiva. La inteligencia analítica implica la cadena de valor de la inteligencia que trata de ir más allá de la obtención del conocimiento de los datos. Las empresas en la actualidad no sólo compiten por segmentos de mercado ahora compiten por ser un mejor competidor analítico. Entre las herramientas más utilizadas para la obtención de ventajas competitivas está la minería de datos que apoya entre otras cosas, para una mejor toma de decisiones.

Abstract
Inside current enterprises is not enough to have the best machines, the most qualified people or the most actual technology. It is necessary that all that sources help to have a competitive advantage. The Analytic Intelligence involves the Intelligence Value Chain which optimize and extends the value of data through its transforming into knowledge. Nowadays the organizations compete against each other not only for the market segments but a better analytic competitor. Among the most useful tools to take competitive advantage is the data mining which helps to take better decisions.

